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PRESSEMITTEILUNG

Photographische Zeitgeschichte im Tagesrythmus:

MAGNUM Manifesto — Das Geburtstagsbuch
Zum 70. Jubilium der Agentur MAGNUM Photo

Am 22. Mai 1947 wurde unter dem Namen MAGNUM, der Bezeichnung einer 1,5-
Liter-Flasche Champagner, in Paris die Photographengruppe gegriindet, die seitdem zu
einem Mythos herangewachsen und zu dez Synonym fiir exzellenten Bildjournalismus
geworden ist. Das Buch MAGNUM Manifesto erscheint nun zum 70. Jubildum der
berithmten Agentur, die heute ca. 70 Mitglieder, davon ca. 50 Vollmitglieder, aus aller
Herren Linder umfasst, und schligt eine bildgewaltige Briicke tiber seine lange und
bewegte Geschichte. Raffiniert aber niichtern, mit einem geschulten Blick fir Form
und Detail, beschreibt dieser Bildband die Historie der Photographen-Agentur mit dem
selbst legendir gewordenen Grindungsmythos, der sich eine Versammlung der finf
Grindungsmitglieder (des Ungarn Robert Capa, des Englinders George Rodger, des
Polen David Seymour, des Amerikaners Bill Vandivert und des Franzosen Henri

Cartier-Bresson) beim Mittagessen im MoMA um eine Champagnerflasche vorstellt.

Die elitire Agentur MAGNUM Photo wurde mit dem Ziel gegriindet, eine
Kooperative der weltbesten Photojournalisten zu sein. Die Mitglieder setzten sich fiir
einen unabhingigen Status ihrer redaktionellen Bildbeitrige ein, wobei die
Unabhingigkeit sowohl die finanziellen Belange betreffen als auch thematische und
inhaltliche Wahlmoglichkeiten garantieren sollte. Dies war den Bildjournalisten der
damaligen Zeit ein grundsitzliches Anliegen und ist es bis heute geblieben. Die Begriffe
sind heute als ,,finanzielle Unabhingigkeit™ und ,,redaktionelle Selbstbestimmung*
lingst selbstverstindlich. Eine weitere gemeinsame Zielsetzung der in MAGNUM
vereinten Photographen war ethischer Natur. Der gemeinsame Wunsch war es,
Verantwortungsgefithl gegentiber der Welt und den abgebildeten Menschen zu f6rdern.
Sie wollten im besten Sinne ,,weltverbessernden und erzieherischen Einfluss® ausiiben.
SchlieBlich setzte MAGNUM neue MaBstibe in Sachen Personlichkeitsrecht der
Photographen. Der Name des Photographen sollte bei jeder Veroffentlichung seiner
Aufnahmen in der Bildunterschrift genannt, und die Bilder als schépferische Einheiten

respektiert und folglich nicht beschnitten werden.

Heute befinden sich unter den MAGNUM-Mitgliedern drei Photographen aus dem
deutschsprachigen Raum: Thomas Dworzak und Thomas Hoepker aus Deutschland,
Erich Lessing aus Osterreich. Thomas Hoepker, von 2003 bis 2007 Prisident von
MAGNUM Photo, charakterisiert die Agentur mit den Worten: ,,Wir sind als ein
Verein von Photojournalisten gegriindet worden, die die Realitit beobachten. Wir
haben bei uns nie einen Modephotographen gehabt. Wir haben eigentlich keine
Werbephotographen gehabt, sondern wir sind durch die Zeit des Photojournalismus
grof} geworden, durch die Zeit der groB3en Illustrierten wie Life, ook oder Stern.*

MAGNUM Manifesto vereint 70 Jahre internationalen Photojournalismus der héchsten
Qualitit, und ldsst in tiber 450 Abbildungen nicht nur die Geschichte einer legendiren
Kinstler-Agentur lebendig werden — es zeigt auch das feine Gespiir einiger der
weltbesten Photographen. Hier wird Zeitgeschichte im Tagesrythmus geschrieben.



